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1. ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

1.1 Цель освоения дисциплины заключаются в том, чтобы научить обучающихся методологии оценки и 

прогнозирования возможностей рынка для управления им при решении поставленных стратегических и текущих 

целей в сфере историко-культурного наследия. 

1.2 Задачи: 

1.3 овладеть понятийным аппаратом, категориями и принципами социокультурного маркетинга; 

1.4 иметь представление о маркетинговых приемах в работе с культурными ресурсами, владеть основами 

маркетинговых исследований при их актуализации и валоризации$ 

1.5 рассмотреть формы и методы управления культурными процессами; 

1.6 изучить механизмы маркетинга в сфере культуры; 

1.7 получить знания о системе планирования и программирования деятельности учреждений социокультурного 

профиля; 

1.8 овладеть умениями и навыками применения управленческих технологий, маркетинговых технологий в деятельности  

учреждений культуры. 

      
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

Цикл (раздел) ОП: Б1.В.ДВ.05 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Инновационные технологии в школьном краеведческом образовании 

2.1.2 Музееведение и экскурсоведение 

2.1.3 Практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 

предшествующее: 

2.2.1 Изучение дисциплины формирует у обучающихся готовность к профессиональной деятельности. 

2.2.2 Защита выпускной квалификационной работы, включая подготовку к защите и процедуру защиты 

2.2.3 Научно-педагогическая практика 

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО КАЖДОЙ ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ), 

ОБЕСПЕЧИВАЮЩИЕ ДОСТИЖЕНИЕ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 

ПРОГРАММЫ 

ПК-4: готовностью к разработке и реализации методик, технологий и приемов обучения, к анализу результатов 

процесса их использования в организациях, осуществляющих образовательную деятельность  

Знать: 

 содержание методик, технологий и приемов обучения, правила анализа результатов процесса их 

использования в в организациях, осуществляющих образовательную деятельность 

Уметь: 

 определять и характеризовать содержание методик, технологий и приемов обучения, правила анализа 

результатов процесса их использования в организациях, осуществляющих образовательную деятельность 

Владеть: 

 способами определения и характеристики содержания методик, технологий и приемов обучения, правил 

анализа результатов процесса их использования в организациях, осуществляющих образовательную 

деятельность 

ПК-18: готовностью разрабатывать стратегии культурно-просветительской деятельности 

Знать: 

 понятия и категории, связанные с тенденциями развития культурно-просветительской деятельности в сфере 

краеведения 

Уметь: 

 определять основное содержание просветительской деятельности для решения относительно простых 

просветительских задач в сфере краеведения 

Владеть: 

 навыками анализа и оценки  культурно-просветительских программ в сфере краеведения 

ПК-21: способностью формировать художественно-культурную среду 

Знать: 

 отдельные приемы и способы формирования художественно-культурной среды 

Уметь: 

 применять отдельные приемы и способы формирования художественно-культурной среды   
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Владеть: 

 навыками применения отдельных приемов и способов формирования художественно-культурной среды 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

методологические и теоретические основы маркетинга; 
об управлении в сфере культуры, его особенностях, видах маркетинга, технологиях PR и рекламе, управлении персоналом; 
современные концепции управления маркетингом в сфере историко-культурного наследия; 
систему методов контроля в маркетинге в сфере историко-культурного наследия; 
методы и модели организации маркетинговых исследований в сфере историко-культурного наследия. 

3.2 Уметь: 

использовать в практической деятельности организаций информацию, полученную в результате маркетинговых 

исследований в сфере историко-культурного наследия; 
применять методы и модели организации маркетинговых исследований в сфере историко-культурного наследия. 

3.3 Владеть: 

владеть умением строить стандартные теоретические и эконометрические модели в сфере историко-культурного наследия, 
навыками целевого управления процессом создания и реализации ценности в сфере историко-культурного наследия. 

 


